
 COPYWRITING
Curso para adultos

BENEFICIOS

*La Escuela de Diseño, Arte y Creatividad Corriente Alterna se reserva el derecho de realizar 
cambios en los docentes cuando crea conveniente.

CON EL RESPALDO DEL GRUPO

960 868 023

1ER CAMPUS CREATIVO
MULTIDISCIPLINARIO 
DEL PAÍS
Contamos con espacios que te permitirán
desarrollar al máximo tu creatividad.

1 MesDURACIÓN:

MODALIDAD: PRESENCIAL

Estudiantes de comunicación, marketing, diseño y público en general 
interesados en mejorar sus habilidades de redacción persuasiva. Ideal 
para quienes buscan optimizar la eficacia de sus campañas y estrategias 
de comunicación.

DIRIGIDO A:

¡Conviértete en un experto en la redacción de textos persuasivos y 
efectivos! Aprenderás a diseñar mensajes que conecten con tu audiencia, 
generen interés y provoquen acción. Este curso te proporcionará las 
herramientas necesarias para destacar en cualquier medio o plataforma.

Reconocidos en el mundo 
del diseño, marketing y 
comunicaciones.

Al finalizar el curso
satisfactoriamente, 
el alumno recibirá un
certificado a nombre
de la Escuela Corriente
Alterna.

Donde podrás ampliar
tu red de contactos.

LABORATORIOS 
IMAC 
Las clases se desarrollarán en 
modernos laboratorios de cómputo con 
equipos Apple y los últimos softwares 
de diseño para ilustración, animación
y edición de video.
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1. 2.

3. 4.

HISTORIA DEL COPY

Concepto básico del copywriting.
Importancia del copy en la comunicación
persuasiva.

Estructura del copy persuasivo.
Desarrollo de cuerpo de texto convincente.
Headlines impactantes.

COPYWRITER

PÚBLICO OBJETIVO MENSAJES PERSUASIVOS

5. 6.
Storytelling.
Diseño de Calls to action efectivos (CTA).
Estrategia para aumentar respuesta.
Casos de éxito.

Copy para redes sociales.
Copy para email marketing.
Copy para publicidad online y offline.
Copy para optimización en motores de búsqueda (SEO).
Casos de éxito.

CUENTOS PERSUASIVOS COPY EN MEDIOS ONLINE 
Y OFFLINE

Conocimiento del público objetivo.
Creación del Buyer Persona.

Perfil del copywriter.
Roles del copywriter.
Responsabilidades del copywriter.


